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Бренд становится хитом. Технологии XXI века
ПРОГРАММА*
День 1, вторник 8 февраля

11.30-12.30 Регистрация делегатов, знакомство с коллегами, ланч
12.30 – 14.30 Пленарное заседание: 
ОХОТА НА ПОКУПАТЕЛЯ. СЕЗОН – 2011. НОВЫЕ ПЕСНИ О ГЛАВНОМ  
Лидирующие компании о том, как маркетингу продуктивно действовать в изменившихся условиях, какие стратегии использовать для роста продаж и продвижения своих брендов в рознице. Эффективные коммуникации, как основа успешного бизнеса. Как создавать рекламу, которая продает?
Ключевые темы:
· Преодолевая «барьеры в голове»: как сегодня «достучаться» до рационального потребителя?
· Ключевые тренды поведения покупателей и их влияние на маркетинг будущего. Какова ситуация на продуктовом  рынке сегодня с точки зрения маркетинга? 

· Сравниваем рекламные средства: на что реагирует покупатель 2011 года

· Fresh-маркетинг для бизнеса: маркетинговые стратегии на 2011 год: атакующий маркетинг, диверсионный маркетинг, маркетинг аутентичности, нейро-маркетинг, … 

· Как на основе принятого позиционирования создавать программу коммуникаций? 
· Трансформация эффективности рекламных каналов сегодня. Как выбрать оптимальное соотношение ATL и BTL?

· Что должен делать маркетинг в условия низкого потребительского спроса? Опыт лидирующих компаний
· Правила работы с различными носителями: возможности и ограничения ТВ, прессы, уличной рекламы, POSM? 
Модератор: Париж INCLUDEPICTURE "http://tbg.imperiaforum.ru/uploads/RTEmagicC_star_28.gif.gif" \* MERGEFORMATINET 


 Борис Ерёмин, Президент Российского отделения Международной рекламной ассоциации (IAA), Профессор Европейского института паблик рилейшнз () и Международного института рекламы. Главный редактор всероссийского профессионального журнала о связях с общественностью «Советник», член экспертного совета по совершенствованию законодательства о рекламе при ФАС России, член исполкома Российской ассоциации по связям с общественностью (РАСО).

Приглашенные спикеры:
· [image: image1.png]


Григорий Трусов, Президент Консалтинговой компании «Контакт-Эксперт», Лауреат премии «Персона года 2009», автор делового бестселлера «Сами придут, сами купят»
· Владимир Долгов, Генеральный директор, GOOGLE
· Дмитрий Леонов, Директор по продажам и торговому маркетингу, Юроп Фудз ГБ (Галлина Бланка (Gallina Blanca))
· Константин Тамиров, Senior brand manager, Danone
14.30-15.00 Кофе-брейк

15.00 – 16.40 Фокус-сессия:
продвижение продовольственных брендов в розничных сетях. КАК ПРОДАВАТЬ БОЛЬШЕ В ТОЧКЕ ПРОДАЖ
Производители продуктов питания и представители ритейла об успешных BTL акциях, категорийном менеджменте и совместных действиях, направленных на рост продаж
Ключевые темы:
· Увеличение продаж в разных ценовых группах: позиционирование в торговом зале; прибыльная выкладка; рекламные акции в рознице

· Цель – покупатель со средним достатком; средства – BTL-акции, программы лояльности, сервис. 10 практических примеров 

· «Магазин, в котором всегда что-нибудь происходит»: взаимодействие розничной сети с поставщиками в рамках маркетинговых программ. Лучшие российские кейсы 2010 года
· Применение торгового  маркетинга на различных этапах продажи. Эффективность коммуникации в местах продаж
· Взгляд на упаковку для розничных сетей – упаковка, готовая к выкладке (Shelf ready packaging).  Что может «обнулить», а что – преумножить эффект? 

· Влияние инструментов мерчандайзинга на объемы продаж в различных форматах магазинов: супермаркет, гипермаркет, магазин у дома, дискаунтер
Модератор:  Дарья Иванова, Генеральный директор, Trade Marketing Agency RusInfo 
Приглашенные спикеры:
· Марина Ольхина,  Категорийный менеджер, МУЛТОН

· Александр Чекмарев, Директор по маркетингу, АЗБУКА ВКУСА
· Людмила Подъяпольская, Директор по коммерческим проектам, X5 RETAIL GROUP
· Лилия Ситникова, Национальный менеджер по торговому маркетингу EHRMANN 
16.40 – 17.00 Кофе-брейк 

17.00 – 18.00  Фокус-сессия:

«Вчера по три, сегодня по пять?»  Ценообразование в условиях быстроменяющейся рыночной обстановки
Известные бизнес-эксперты о том, как устанавливать цены на продукты в условиях жесткого конкурентного окружения, об особенностях восприятия цены потребителями и об управлении ассортиментом 

Ключевые темы:
· Актуальные методы управления ассортиментом: какие подходы выбирают лидеры рынка сегодня? 

· Как учесть  динамику спроса при формировании ценовой политики: как правильно позиционировать продукт? 

· Как избежать «ценовых войн», демпинга? 

· Ценовое сегментирование, оценка эластичности, определение «барьерных точек», benchmarking  

· Сколько позиций должно быть в ассортименте компании? Ревизия и формирование оптимального портфеля продуктов  компании
· Процедуры оценки эффективности каждой SKU, АВС-анализ

Приглашенные спикеры:
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 Игорь Липсиц, Научный руководитель Департамента маркетинга, профессор ГУ-ВШЭ, заместитель декана Высшей школы менеджмента ГУ-ВШЭ, доктор экономических наук
· Кирилл Бутко, Исполнительный директор, GERRUS GROUP 
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18.00-22.00 

Четвертый Всероссийский 

Гурмэ Банкет Директоров

700 первых лиц продовольственного бизнеса России. Вы сможете удачно развить деловые знакомства и пообщаться с руководителями, сотрудниками отделов маркетинга и закупщиками большинства российских сетей в непринужденной атмосфере изысканного вечера с кухней уровня «гурмэ». Именная рассадка: представители производственных компаний и сетей за одним столом, развлекательная программа, гурмэ-меню и мн. другое.
День 2, среда 9 февраля

10.00-10.30 Регистрация делегатов, знакомство с коллегами, welcome coffee
10.30 – 11.40 Фокус-сессия:
ПРОГРАММЫ ЛОЯЛЬНОСТИ, КОТОРЫЕ ПОВЫШАЮТ КАПИТАЛИЗАЦИЮ КОМПАНИИ

Представители продовольственных компаний о том, как с помощью программ лояльности привлечь и удержать клиентов и о технологических особенностях запуска программ лояльности
Ключевые темы:

· Законы развития программ лояльности

· Планирование и организация программ лояльности: особенности, «подводные камни», возможные ошибки

· Оценка эффективности и развитие программ лояльности

· Успешные кейсы управления лояльностью клиентов

Модератор: Константин Гонтмахер, Директор, Агентство Целевого Маркетинга «ИЮЛЬ»
Приглашенные спикеры:

· Александр Иванов, Начальник управления программ лояльности и взаимоотношений с клиентами, X5 RETAIL Group NV
· Представители розничных сетей
11.40 – 12.10  Кофе-брейк
12.10 – 13.40 Круглый стол: 

Бренд становится хитом. Технологии XXI века. как МАРКЕТИНГ МОЖЕТ ГАРАНТИРОВАТЬ 100% УСПЕХ?

Звезды маркетинга о современных подходах к созданию и выводу на рынок новых продуктов, об инновациях и возможностях рекламы 

Ключевые темы:
· Существуют ли методики, гарантирующие успех или он определяется интуицией маркетолога? 

· Насколько инновационен должен быть продукт для достижения успеха? 

· Разработаны ли на сегодняшний день формализованные инновационные методики, обеспечивающие появление продукта-бестселлера? 
· Различны ли подходы и процедуры создания: нового  бренда? Новой товарной категории? Революционно-инновационного продукта? 
· Реклама vs инновация: что важнее? Обсуждение кейсов создания успешных брендов
· Ориентиры при разработке нового товара: на запросы потребителей; на незаполненные ниши; на ассортимент западных производителей? 
Модератор: [image: image3.png]


 Игорь Манн, Издатель, Манн, Иванов и Фербер, автор книг «Маркетинг на 100%», «Маркетинговая машина»,  «Арифметика маркетинга для первых лиц» и других
Приглашенные спикеры:
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 Андрей Рукавишников, Эксперт,  Лучший директор по маркетингу России (2006), автор книги «Пивная революция и маркетинг пива в России»
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 Игорь Романов, управляющий партнер, Консалтинговая компания «Контакт-Эксперт»
· Елена Столбовских, Начальник управления маркетинга, Алкогольная сибирская группа
· Самвел Аветисян, Управляющий партнер, АРХИДЕЯ
13.40 – 14.40  Ланч 

14:40-16:20 Фокус-сессия:
социальные сети, блоги, сообщества, вирусные ролики – ИНТЕГРАЦИЯ ONLINE и OFFLINE КАНАЛОВ В МАРКЕТИНГОВЫХ КОММУНИКАЦИЯХ. НЕСТАНДАРТНЫЕ СПОСОБЫ ПРОДВИЖЕНИЯ
Пионеры online-маркетинга об использовании современных видов коммуникаций для повышения эффективности рекламных кампаний и о том, как сформировать оптимальный коммуникационный микс между он- и офф-лайн каналами? 
Ключевые темы:
· На шаг впереди: продвижение товаров на новых площадках (new media) – социальные сети, блоги, сообщества, вирусные ролики. Успешные кейсы
· У каких инструментов  Интернет сейчас падает/растет эффективность? 
· Как правильно работать с соцсетями?  Возможности для продвижения продуктов. Как  добиться «взаимоусиления» каналов?  

· Методики оценки эффективности коммуникаций. Как повысить возврат инвестиций в рекламу?
Приглашенные спикеры:
· Илья Балахнин, Директор New Media & Digital Creative Agency «Paper Planes»

· Дарья Дёмшина-Тебар, Senior Brand Manager, Pepsico, Frito Lay Manufacturing

· Полина Киселева, Директор по маркетингу, Маревен Фуд Сэнтрал (Роллтон (Rollton), БИГБОН (BIGBON), Rolben, РолРол (RolRol), Петра)
16:20 – 16:50 Кофе-брейк
16.50 - 18:30 Дискуссионная сессия:
Упаковка как ГЛАВНЫЙ КОММУНИКАЦИОННЫЙ НОСИТЕЛЬ. Инновационные технологии создания успешной упаковки товара

Маркетологи и дизайнеры об успешных технологиях создания продающей упаковки и ключевых факторах, влияющих на успех 
Ключевые темы:
· Что такое «успешная упаковка» и каковы критерии ее оценки? 

· Существуют ли процедуры, гарантирующие создание 100% успешной упаковки? 
· Почему «блокируется» потребление и как не навредить продвижению «красивыми» рекламными макетами?
· Какие инновационные технологии и теории существуют сейчас в области создания упаковки?

Модератор: [image: image6.png]


 Николас Коро, член Совета Гильдии Маркетологов, член комитета по маркетингу ТПП РФ, председатель комитета по международным делам СОМАР, Главный Куратор Исследовательского Центра Брендменеджмента и Брендтехнологий (RCB&B), со-директор компании «Brand Public». Автор книги «Успешный стиль ведения бизнеса» 
Приглашенные спикеры:
· Алексей Якушик, Управляющий партнер, UNIQA
· Людмила Афанасьева, Директор по маркетингу, АЙСБЕРРИ
· Арсен Даниэль, Креативный директор дизайн-студии Daniel Communication Design
18.30 – 19.30  Торжественное награждение лауреатов

По результатам юбилейного 10-ого ежегодного экспертного опроса Гильдии Маркетологов

Ведущий церемонии: Игорь Виттель, российский журналист, ведущий телепередач «В фокусе», «Диалог» и «Сфера интересов» на канале РБК-ТВ, ведущий воскресной программы на радиостанции «Русская служба новостей
По окончании церемонии «Звездный Коктейль»
Встречи и свободное общение делегатов Форума и Звезд Российского маркетинга и консалтинга
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 - Выступления гуру маркетинга и консалтинга из серии Звезды Российского КонсалтингаТМ 

* Организаторы оставляют за собой право вносить изменения в тематику докладов и сессий. Организаторы не несут ответственность за отмену доклада в связи с форс-мажорными обстоятельствами, а также по причине заседаний правительства, болезни, незапланированной командировки, внезапных семейных обстоятельств у докладчика и пр.
По вопросам участия, выступления, спонсорства:
Тел./факс : 
(495) 730 79 06



(812) 327 49 18

E-mail:

imperia@imperiaforum.ru 

Вебсайт:
www.prodforum.ru 
