Международный форум «Халяль» — это площадка, где специалисты, руководители компаний и представители государственных ведомств, чья деятельность связана с динамично развивающейся индустрией «Халяль» в России и за рубежом, делятся наработанным за годы опытом.
Для сертифицированных компаний-производителей «Халяль» это отличная возможность:
— узнать о состоянии и перспективах продовольсвенного рынка «Халяль» в России и зарубежом
— получить и применить советы успешных компаний для более эффективного использования такого конкурентного преимущества, как наличие в ассортименте продукции «Халяль»
— из первых уст услышать о состоянии российского экспорта продукции «Халяль», процедурах получения разрешения на экспорт в страны Ближнего Востока и Северной Африки от экспертов Россельхознадзора и Агентства стандартизации и метрологии ОАЭ (выделенное жирным пока не размещаем)

Для оптовых компаний, дистрибьюторов и менеджеров по закупкам:
— возможность узнать о выгодах и неиспользованном потенциале продукции «Халяль» как нового способа расширения ассортимента для привлечения новых клиентов

Для компаний, которым интересна индустрия «Халяль»:
— узнать о выгодах выхода ны рынок «Халяль», основных каналах сбыта
— процедура сертификации «Халяль»

Программа мероприятия

Блок 1. Продукция "Халяль" - новые возможности для производителей продуктов питания (14:00-15:00)
 

а. Потребительский рынок продукции "Халяль" или где и почему она востребована: (Константин Корнеев, исполнительный директор компании "Ринкон менеджмент")
· восприятие продукции халяль потребителями;

· специфика реализации продукции халяль различными типами клиентов:

· Торговые сети;

· Специализированная розница;

· Дистрибьюторские компании;

· HoReCa (в том числе фаст-фуд);
· возможности, которые дает производителю продукция халяль:

· Расширение представленности в уже действующих каналах продаж;

· Выход в новые регионы;

· Расширение общей ассортиментной линейки;

· Возможность работать с новыми каналами реализации;

· Возможность вывода «премиальных» продуктов

· результаты опросов потребителей продукции «Халяль», мотивация для совершения покупок

· что нужно делать производителю, чтобы успешно выйти на рынок халяльной
продукции (также для иностранных компаний):
· Работа с качеством продукции (включая сертификацию по Международным

· Системам Менеджмента Качества)

· Оптимальный ассортимент (количество SKU)

· Оптимальный марочный портфель

· Оптимальная логистика поставок

б. Опыт успешных производителей «Халяль» на российском рынке 
(Якубов Шамсудин, генеральный директор ООО "Нальчикский молочный комбинат")

· Презентация руководителя ООО «Нальчикский молочный комбинат» Якубов Шамсудин

в. Участие в тендерах как новый канал сбыта продукции "Халяль" 
(Владимир Смородинников, компания Seldon)

Блок 2. Продукция "Халяль" как конкурентное преимущество на международном рынке продовольствия. Анализ рынка, процедуры получения разрешения, пионеры экспорта «Халяль» делятся опытом (15:00-16:00)
(Альберт Давлеев, президент компании Agrifood Strategies; Ренат Шигапов, руководитель отдела ВЭД ГАП "Ресурс"; Константин Карамышев, директор экспортного отдела Россельхознадзора; представитель Министерства сельского хозяйства РФ)

 

Кофе-брейк (16:00-16:20)
 

Блок 3. Процедура "Халяль"- сертификации в России, борьба с контрафактом (16:20-17:00)
(Аслаханов Асламбек Ахмедович, Президент Международной ассоциации «Антиконтрафакт»; Айдар Газизов, генеральный директор Международного Центра сертификации "Халяль")

 

Награждение победителей конкурса на лучший "Халяль" продукт на Международной выставке "Продэкспо-2017" (17:00-17:30).
